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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan promosi terhadap
keputusan pembelian pada “Filosofi Sambal” Duri. Jenis penelitian yang digunakan adalah asosiatif.
Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat kota Duri. Teknik pengambilan sampel dalam
penelitian ini adalah Probability Sampling, dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden. Metode
analisis data menggunakan metode analisis deskriptif dan analisis regresi linear berganda. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa pengaruh kualitas produk positif terhadap keputusan pembelian pada
“Filosofi Sambal” Duri dengan nilai thiwng > tibel sebesar 2,084. Pengaruh promosi positif terhadap
keputusan pembelian pada “Filosofi Sambal” Duri dengan nilai thiwung > tiabel Sebesar 4,661. Pengaruh
kualitas produk dan promosi positif secara simultan terhadap keputusan pembelian pada “Filosofi
Sambal” Duri dengan nilai fhiwng > fiavel sebesar 33,699 > 3,089. Adapun kontribusi dalam penelitian
ini adalah dari hasil penelitian ini dapat dijadikan sebagai dasar pertimbangan, pendukung, dan
sumbangan pemikiran kepada pemilik usaha guna dapat meningkatkan pendapatan dan melakukan
pengembangan usaha ke depannya.
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Abstract

This study aims to determine the effect pf product quality and promotion on purchasing decisions at
“Filosofi Sambal” Duri. The type of research used is associative. The type population in this study
is the people of Duri city. The sampling technique ins this study in Non Probability, with a sample
of 100 respondents. The data analysis method use descriptive analysis method and multiple linear
regression analysis. The results of the study indicate that the effect quality is possitive on purchasing
decisions at “Filosofi Sambal” Duri with a tcount value > ttabel of 2,084. The effect of positive
promotion on purchasing decisions at “Filosofi Sambal” Duri with a tcount value > ttabel of 4,661.
The effect of product quality and promotion postive simultaneously on purchasing decisions at
“Filosofi Sambal” Duri with fcount value > ftable of 33,699 > 3.089. the contribution in this sudy is
that the results of this study are expected be use as a basis of consideration, support of ideas to

business owners in order to increase income and develop their business in futere.
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