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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Beauty Influencer di Instagram terhadap
loyalitas konsumen skincare pada masyarakat Kecamatan Bengkalis. Penelitian ini menggunakan
metode kuantitatif dengan pendekatan asosiatif. Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat
Kecamatan Bengkalis yang menggunakan produk skincare dan mengikuti Beauty Influencer di
Instagram. Sampel penelitian berjumlah 100 responden yang dipilih menggunakan teknik snowball
sampling. Data dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dan dianalisis menggunakan regresi
linear sederhana. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Beauty Influencer Instagram berpengaruh
positif dan signifikan terhadap loyalitas konsumen skincare pada masyarakat Kecamatan Bengkalis.
Nilai koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,634 menunjukkan bahwa Beauty Influencer
memberikan pengaruh sebesar 63,4% terhadap loyalitas konsumen, sedangkan 36,6% dipengaruhi
oleh faktor lain di luar penelitian ini. Dengan demikian, semakin baik pengaruh Beauty Influencer
di Instagram, maka semakin tinggi pula loyalitas konsumen terhadap produk skincare.
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